I NSKP 58/23

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 24 pazdziernika 2024 r.
Sad Najwyzszy w skfadzie:

SSN Pawet Ksiezak (przewodniczgcy)
SSN Tomasz Demendecki (sprawozdawca)
SSN Oktawian Nawrot

w sprawie z powoédztwa T. Spotki Akcyjnej z siedzibg w W.

przeciwko Przewodniczgcemu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

o odwotanie

po rozpoznaniu na posiedzeniu niejawnym w lzbie Kontroli Nadzwyczajnej i Spraw
Publicznych 24 pazdziernika 2024 r.

skargi kasacyjnej pozwanego od wyroku Sadu Apelacyjnego w Warszawie
z 8 grudnia 2022 r., sygn. VIl AGa 585/22,

uchyla w catosci zaskarzony wyrok i przekazuje sprawe Sadowi
Apelacyjnemu w Warszawie do ponownego rozpoznania,
pozostawiajgc temu sadowi rozstrzygniecie o kosztach

postepowania kasacyjnego.

UZASADNIENIE
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Decyzjg Nr [...] Przewodniczgcego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji (dalej
powotywany jako: Przewodniczgcy KRRIT) z dnia 23 grudnia 2020 roku:

1. stwierdzono naruszenie art. 16b ust. 1 pkt 2 w zw. z art. 13, ust. 3 i 4 ustawy
z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi (dalej powotywana jako: ustawa o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi) przez Spétke T. S.A. z siedzibg w W. w programie
pod nazwg ,T.” poprzez wyemitowanie w dniu [...] 2019 r. przekazu handlowego pn.
W.”, Z wykorzystaniem znaku towarowego i ksztattu graficznego o tej samej nazwie,

tozsamego z napojem alkoholowym;

2. natozono na Spétke T. S.A. z siedzibg w W. w zwigzku ze stwierdzonymi

naruszeniami kare pieniezng w wysokosci 6.000 zt.

Odwotanie od powyzszej decyzji wniosta w dniu 4 lutego 2021 roku T. Spotka
Akcyjnaw W.. Odwotujgca zaskarzyta w catosci decyzje Przewodniczgcego Krajowej

Rady Radiofonii i Telewizji numer [...] z dnia 23 grudnia 2020 roku, zarzucajac:

- naruszenie art. 53 ust. 4 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i
telewizji (dalej powotywana jako: ustawa o radiofonii i telewizji) poprzez natozenie
kary po uptywie roku od zdarzenia okreslonego w decyzji, jako naruszenie

obowigzkéw nadawcy;

- naruszenie art. 15 zzr ustawy z 2 marca 2020 roku o szczegolnych
rozwigzaniach zwigzanych z zapobieganiem, przeciwdziataniem i zwalczaniem
COVID-19, innych chordb zakaznych oraz wywotanych nimi sytuacji kryzysowych

(dalej powotywana jako: ustawa COVID-19);

- naruszenie art. 13?, ust. 3, ust. 4, ust. 5i ust. 6 ustawy z dnia 26 pazdziernika
1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi w zw. z art. 16 b
ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji poprzez niezastosowanie artykutu 13!

ust. 3-6 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi;

- naruszenie artykutu 29 ustawy z dnia 6 marca 2018 r. Prawo przedsiebiorcéw

poprzez brak zastosowania, w konsekwencji bezpodstawne Zgdanie od
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odwotujgcego nadawcy ztozenia dokumentow, do ktorych ztozenia nie byt i nie jest

zobowigzany.

Formutujgc powyzsze zarzuty, odwotujgcy wnidst o uchylenie zaskarzonej
decyzji w catosci i zasgdzenie na rzecz powoda kosztdw postepowania

od strony pozwane,;.

W odpowiedzi na odwotanie Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji wniost o oddalenie odwofania w catosci oraz zasgdzenie kosztow
postepowania od powoda na rzecz pozwanego wedtug norm przepisanych. Zdaniem
organu zachowany zostat termin do natozenia kary pienieznej na nadawce, gdyz na
podstawie art. 15 zzr ustawy COVID-19 zawieszone byty terminy, a nadawanie
przekazu audiowizualnego nosito znamiona zakazanej reklamy napojow
alkoholowych i nie doszto do zmaterializowania sie przestanek warunkujgcych

legalnos¢ takiego przekazu.

Wyrokiem z dnia 26 listopada 2021 r., sygn. akt XVI GC 704/21, Sad
Okregowy w Warszawie uchylit decyzje Przewodniczgcego KRRIT nr[...] z dnia 23
grudnia 2020 roku oraz zasgdzit od Przewodniczgcego KRRIT w Warszawie na rzecz
odwotujgcej sie kwote 4.817,00 zt tytutem zwrotu kosztow postepowania wraz z
odsetkami ustawowymi za op6znienie od dnia uprawomocnienia sie orzeczenia do

dnia zaptaty.

Apelacje od powyzszego wyroku ziozyt pozwany Przewodniczgcy KRRIT,

ktory zaskarzyt orzeczenie w cato$ci, zarzucajac:

I. naruszenie przepisow postepowania, tj. art. 233 § 1 k.p.c. ktére mogto mieé

istotny wptyw na wynik sprawy poprzez:

a) brak wszechstronnego rozwazenia materialu dowodowego, a takze
przekroczenie granic swobodnej oceny dowodow, polegajgce na uznaniu, ze sporny
przekaz handlowy stanowi dwie odrebne czesci skitadajgce sie z materiatu
audiowizualnego stanowigcego promocje imprezy masowej oraz odrebng niezalezng
czes¢ stanowigcg informacje o sponsorze, tzn. plansze z napisami, podczas gdy

prawidiowa ocena tego materiatu prowadzi do wniosku, iz jest to jeden przekaz ktéry
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powinien by¢ oceniany w catosci w Swietle wtasciwych przepiséw ustawy o radiofonii

i telewizji oraz ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi;

b) przekraczajgce granice swobodnej oceny dowodoéw i wewnetrznie
sprzeczne ustalenia polegajgce na uznaniu z jednej strony, ze czes¢ audiowizualna
spornego przekazu jako samodzielny przekaz stanowi promocje imprezy masowe;j
(wydarzenia kulinarnego), podczas gdy w tej czesci spornego materiatu nie ma
zadnego odniesienia do tej imprezy, zas z drugiej strony ustalenie takiego charakteru
tego przekazu na podstawie tgcznego odczytania tresci  zaroéwno

czesci audiowizualnej, jak i tekstowej spornego przekazu;

c) przekraczajgce granice swobodnej oceny dowodow, niezgodne z zapisem
spornego przekazu ustalenie, ze informacja o dacie i nazwie imprezy, zawarta

w spornym przekazie nie byta umieszczona mniejszg czcionkg;

d) dowolng, przekraczajgcg granice swobodnej oceny dowodow ocene tresci
audiowizualnej spornego przekazu, z pominieciem zawartych tam wprost elementéw
odnoszgcych sie do wina i w oderwaniu od koncowej czesci przekazu (plansza ze

znakiem towarowym ,\W.”);

e) pominiecie i uznanie za nieistotne dla wyjasnienia sprawy informacje
dotyczace spornego przekazu, dostepne na stronie internetowej agencji reklamowe;j
L..

Il. naruszenie przepisow prawa materialnego, tj.:

1. naruszenie art. 13! ust. 6 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi w zw. z art. 16b ust. 1 pkt. 2 ustawy o radiofonii i
telewizji poprzez jego btedne zastosowanie polegajgce na uznaniu, ze sporny

przekaz stanowit informacje o sponsorowaniu a nie reklame napoju alkoholowego;

2. naruszenie art. 13! ust. 1. 3 i 4 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz art. 21 pkt 3 i pkt 5 ustawy o wychowaniu w
trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi w zw. z art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o

radiofonii i telewizji w zw. z art. 4 pkt 16 ustawy o radiofonii i telewizji oraz art. 4 pkt
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17 ustawy o radiofonii i telewizji poprzez ich niezastosowanie w odniesieniu do
spornego przekazu, a w konsekwencji btedne przyjecie, ze sporny przekaz

nie stanowit reklamy wina.

Podnoszgc powyzsze zarzuty pozwany wniost o zmiane zaskarzonego wyroku
w catosci poprzez oddalenie odwotania oraz zasgdzenie od powoda na rzecz
pozwanego kosztéw postepowania, w tym kosztow zastepstwa procesowego wedtug
norm przepisanych za obie instancje, ewentualnie o uchylenie zaskarzonego wyroku
w catosci i przekazanie sprawy Sgdowi Okregowemu w Warszawie do ponownego
rozpoznania oraz zasgdzenie od powoda na rzecz pozwanego kosztéw

postepowania, w tym kosztow zastepstwa procesowego wedtug norm przepisanych.

W odpowiedzi na apelacje powdd wnidst o jej oddalenie w catosci i zasgdzenie
na jego rzecz kosztow postepowania odwotawczego. Dodatkowo wskazywat na
btedne uznanie przez sad | instancji, iz do wydania zaskarzonej decyzji mogt znalez¢

zastosowanie art. 15zzr ust. 1 pkt 3 ustawy COVID-19.

Wyrokiem Sadu Apelacyjnego w Warszawie VII Wydziat Gospodarczy i
Wiasnosci Intelektualnej z dnia 8 grudnia 2022 r., sygn. akt VIl AGa 585/22, oddalono
apelacje i zasgdzono od Przewodniczgcego KRRIT na rzecz T. Spétki Akcyjnej z
siedzibg w W. kwote 1350 zt tytutem zwrotu kosztéw zastepstwa procesowego w

instancji odwotawcze;j.

Od powyzszego wyroku skarge kasacyjng wnidst Przewodniczacy KRRIT,
ktory zaskarzyt powyzsze rozstrzygniecie w catosci, podnoszgc zarzut naruszenie

prawa materialnego, tj.:

1) art. 2t ust. 1 pkt 3 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziatania
alkoholizmowi w zw. z w zw. z art. 13 ust. 1, 3 i 4 ustawy o wychowaniu w trzezwosci
i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz w zw. art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i

telewizji poprzez:

a) niewlasciwe zastosowanie polegajgce na przyjeciu, ze prezentowanie
znaku towarowego napoju alkoholowego ,W.” w wyemitowanym przez powoda w

dniu [...] 2019 r. w programie T. o godz. 13:57 przekazie handlowym nie stuzyto
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popularyzowaniu napoju alkoholowego, a w konsekwenciji nie jest reklamg napoju

alkoholowego;

b) btedng wyktadnie polegajgca na przyjeciu, ze dla oceny czy sporny przekaz
jest reklamg napoju alkoholowego ma znaczenie okolicznos¢, ze znak towarowy
napoju alkoholowego nie pojawit sie w czesci audiowizualnej przekazu, lecz w czesci

nieaudiowizualnej, tzn. na planszy z napisem i gtosem lektora.

2) art. 13! ust. 6 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi w zw. z art. 2" ust. 1 pkt 5 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi w zw. z art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i
telewizji poprzez ich btedng wyktadnie polegajgcag na uznaniu, ze w przypadku
jednego przekazu sktadajgcego sie z elementéw audiowizualnych oraz planszy z
napisami i gtosem lektora dla oceny czy taki przekaz stanowi ,nformacje o
sponsorowaniu” i moze byC rozpowszechniany w programie telewizyjnym,
wystarczajgce jest odniesienie sie tylko do czesci nieaudiowizualnej, tzn. planszy

Z napisami i glosem lektora, a nie do catosci tego przekazu.
Formutujgc powyzsze zarzuty autor skargi wniost o:

1. przyjecie skargi kasacyjnej do rozpoznania na podstawie art. 398°§ 1 pkt 2
k.p.c. z uwagi na potrzebe wyktadni przepiséw prawnych wywotujgcych rozbieznosci
w orzecznictwie, tzn. art. 2' ust. 1 pkt 315, art. 13 ust. 1, 3 i 4 ustawy o wychowaniu
w trzezwo$ci i przeciwdziataniu alkoholizmowi w zw. z art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o

radiofonii i telewizji;

2. uchylenie zaskarzonego wyroku w catosci i przekazanie sprawy Sagdowi
Apelacyjnemu w Warszawie do ponownego rozpoznania, z pozostawieniem temu
Sadowi rozstrzygniecia o kosztach procesu w postepowaniu kasacyjnym, w tym
kosztow zastepstwa procesowego wedlug norm prawem przewidzianych;
ewentualnie o uchylenie zaskarzonego wyroku w catosci i orzeczenie co do istoty
sprawy (tzn. uwzgledniajgc apelacje Pozwanego) poprzez zmiane wyroku sadu |

instancji w catosci i oddalenie odwotania Powoda w cato$ci oraz zasgdzenie kosztéw
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postepowania kasacyjnego od Powoda na rzecz Pozwanego wedtug

norm przepisanych;
3. rozpoznanie skargi kasacyjnej na rozprawie.

W odpowiedzi na skarge kasacyjng strona powodowa uznata wyrok Sadu
Apelacyjnego w Warszawie z dnia 8 grudnia 2022 r., sygn. akt VIl AGa 585/22, za
prawidtowy, wskazujgc na niezasadnos¢ wszystkich zarzutéw zawartych w skardze
kasacyjnej pozwanego oraz nieprawidtowe i nieodpowiadajgce wymogom prawa
sformutowanie jej podstaw. Strona powodowa wniosta o odmowe przyjecia skargi
kasacyjnej do rozpoznania ze wzgledu na niedopuszczalnos¢ kwestionowania
ustalen faktycznych i oceny dowoddéw w postepowaniu przed Sgdem Najwyzszy (art.
39813 § 2 k.p.c.), brak spetnienia przestanek skargi kasacyjnej okreslonych w art.
398° § 1 k.p.c., brak potrzeby wyktadni przepisow prawnych budzgcych powazne
watpliwosci lub wywotujgcych rozbieznosci w orzecznictwie sgdow oraz pozostatych
przestanek, tj.: brak oczywistej zasadnosci skargi kasacyjnej, brak wystgpienia w
sprawie istotnego zagadnienia prawnego oraz brak podstaw do przyjecia

niewaznosci postepowania.

Wskazujagc na wzgledy ostroznosci procesowe — na wypadek
nieuwzglednienia uprzednich postulatow — strona powodowa wniosta o oddalenie
skargi kasacyjnej przez wzglad na brak podstaw kasacyjnych wskazanych przez

pozwang w oparciu o art. 3982 § 1 pkt 2 k.p.c., tj. naruszenia prawa, w szczegdlnosci:

- brak naruszenia art. 2! ust. 1 pkt 3 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi w zwigzku z art. 13t ust. 1, 3 i 4 ustawy o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o
radiofonii i telewizji oraz art. 16b ust. 1 pkt 2 przez rzekomo niewtasciwe

zastosowanie i rzekomo btedng wyktadnie;

- brak naruszenia art. 13! ust. 6 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi w zw. z art. 2! ust. 1 pkt 5 ustawy o wychowaniu w

trzezwo$ci i przeciwdziataniu alkoholizmowi w zw. z art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o
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radiofonii i telewizji oraz art. 4 ust. 17 ustawy o radiofonii i telewizji przez rzekomo

btedng wyktadnie.

Nadto strona powodowa wniosta o dopuszczenie i przeprowadzenie dowodow
zgtoszonych w niniejszej odpowiedzi na skarge kasacyjng, dotyczgcych formalnych
aspektow skargi kasacyjnej oraz zasgdzenie obowigzku zwrotu kosztéw
postepowania od strony pozwanej na rzecz strony powodowej, w tym kosztéw

zastepstwa procesowego wedtug norm przepisanych.

Postanowieniem Sadu Najwyzszego z dnia 13 lipca 2023 r., sygn. akt

I NSK 79/23, przyjeto wywiedziong skarge kasacyjng do rozpoznania.

Sad Najwyzszy zwazyl, co nastepuje:

Skarga kasacyjna zastugiwata na uwzglednienie, doprowadzajgc
skutecznoscig formutowanych w niej zarzutow do uchylenia zaskarzonego wyroku w
catosci i przekazania sprawy do ponownego rozpoznania Sgdowi Apelacyjnemu

w Warszawie.

W pefni trafna okazata sie¢ bowiem forsowana przez Skarzgcego teza, iz
wskutek btednej wyktadni wskazanych w wywiedzionej skardze przepiséw prawa
materialnego dokonano wadliwej oceny prawnej wyemitowanego w programie pod
nazwg ,T.” w dniu [...] 2019 r. o godzinie 13:57 przekazu handlowego pn. ,W.”, w
ktorym wykorzystano znak towarowy i ksztatt graficzny o tej samej nazwie, tozsame

z napojem alkoholowym.

Poprzedzajgc weryfikacje podnoszonych w skardze zarzutéw jako zasadnicze
jawi sie omowienie kontekstu normatywnego istotnego dla wykfadni przepiséw
stanowigcych materialnoprawng podstawe rozstrzygniecia sporu, ktérego
zasadniczym przedmiotem jest kwalifikacja wyemitowanego w dniu 24 listopada 2019
r. przekazu handlowego pn. ,W.” jako niedopuszczalnej reklamy napoju
alkoholowego w rozumieniu art. 13* ust. 1, 3 i 4 ustawy o wychowaniu w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi.
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Ograniczenia dotyczgce tresci handlowych przekazéw w sposéb zbiorczy
reguluje przepis art. 16b ustawy o radiofonii i telewizji. Zgodnie z ust. 1 pkt 2
powotanego przepisu zakaz reklamy wyrobow alkoholowych ma by¢ zgodny z
zakresem okreslonym w ustawie o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi. Kierujgc sie zatem wyrazng intencjg ustawodawcy o odestaniu do
normy okreslonej w art. 2 ust. 1 pkt 3 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi, zawierajgcej definicje reklamy wyrobdéw
alkoholowych, za powyzszg uznac nalezy publiczne rozpowszechnianie znakdéw
towarowych napojow alkoholowych lub symboli graficznych z nimi zwigzanych, a
takze nazw i symboli graficznych przedsiebiorcéow produkujgcych napoje alkoholowe,
nierdznigcych sie od nazw i symboli graficznych napojow alkoholowych, stuzgce

popularyzowaniu znakow towarowych napojéw alkoholowych.

Z ustawowej definicji wynika zatem, ze reklamg jest kazda rozpowszechniana
publicznie informacja, z wyjgtkiem informacji uzywanych do celéw handlowych
pomiedzy przedsiebiorcami zajmujgcymi sie produkcjg, obrotem hurtowym i handlem
napojami alkoholowymi. Przyjeta redakcja wskazuje tym samym, ze kazde dziatanie
zmierzajgce do publicznego rozpowszechnienia znakéw towarowych napojow
alkoholowych (rozmieszczenie na billboardach, na tamach gazet, poprzez radio,
telewizje itp.) uznaje sie za reklame napojow alkoholowych (zob. wyrok Naczelnego
Sadu Administracyjnego z dnia 13 stycznia 2013 r. sygn. akt Il FSK 988/11, LEX nr
1361298). Definicja zawarta w ustawie w istotny sposOb rozszerza zatem
powszechnie ugruntowane w orzecznictwie pojecie reklamy, za ktorej element
charakterystyczny uznaje sie element namowy, perswazji nabycia tego, a nie innego
towaru, oddziatywania na emocje odbiorcy (zob. wyrok Naczelnego Sadu
Administracyjnego z dnia 24 lipca 2018 r., Il FSK 38/18, LEX nr 2564692).

Powotana ustawa, majgca stanowi¢ kompatybilng i efektywng odpowiedz na
problematyke wspotczesnych realidw rynkowych w zakresie sektora podazy napojow
alkoholowych, a tym samym realng reakcje na - niejako pozostajgce ,poza nawiasem”
uprzednich anachronicznych regulacji, ktére nie przewidywaty nowych form
dziatalnosci marketingowej - powstate instrumenty marketingowe w postaci

sponsoringu promocji, informowaniu o produkcie, jak réwniez reklamy posredniej, w
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sposob kategoryczny wprowadzita na obszarze kraju zakaz reklamy i promocji
napojow alkoholowych (z tym jednak zastrzezeniem, ze zakaz ten nie ma charakteru
absolutnego w kontekscie reklamy i promocji napojow alkoholowych prowadzonej
wewnatrz pomieszczen hurtowni lub punktow prowadzgcych wytgcznie sprzedaz
napojéw alkoholowych oraz wewnatrz punktéw prowadzacych sprzedaz napojéw
alkoholowych przeznaczonych do spozycia w miejscu sprzedazy), wytgczajac z
niego jednak piwo (art. 13! ust. 1 ustawy o wychowaniu w trzezwosci

I przeciwdziataniu alkoholizmowi).

Celem przeciwdziatania obej$ciu prawa w art. 13! ust. 3 - 8 ustawy o
wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi wprowadzono
nastepujgce zakazy: zabrania sie reklamy, promocji produktow i ustug, ktérych nazwa,
znak towarowy, ksztatt graficzny lub opakowanie wykorzystuje podobienstwo lub jest
tozsame z oznaczeniem napoju alkoholowego lub innym symbolem obiektywnie
odnoszgcym sie do napoju alkoholowego (ust.3); zabrania sie reklamy i promocji
przedsiebiorcow oraz innych podmiotéw, ktére w swoim wizerunku reklamowym
wykorzystujg nazwe, znak towarowy, ksztatt graficzny lub opakowanie zwigzane z
napojem alkoholowym, jego producentem lub dystrybutorem (ust. 4); zabrania sie
informowania o sponsorowaniu imprez sportowych, koncertéw muzycznych oraz
innych imprez masowych przez producentow i dystrybutorow napojow, ktérych
zasadniczg dziatalnos¢ stanowi produkcja lub sprzedaz napojow alkoholowych
zawierajgcych od 8% do 18% alkoholu, w jakikolwiek inny sposdb niz poprzez
umieszczanie wewnatrz dziennikdw i czasopism, na zaproszeniu, bilecie, plakacie,
produkcie lub tablicy informacyjnej zwigzanej z okreslong imprezg nazwy producenta
lub dystrybutora oraz jego znaku towarowego, z zastrzezeniem ust. 6 (ust. 5);
informowanie o sponsorowaniu moze by¢ prowadzone w radiu i telewizji pod
warunkiem, iz bedzie ograniczone wytgcznie do podania nazwy producenta lub
dystrybutora napojéw zawierajgcych do 18% alkoholu lub jego znaku towarowego, a
informacja ta nie bedzie prezentowana w telewizji przez osobe fizyczng lub z
wykorzystaniem wizerunku postaci ludzkiej (ust. 6); zabrania sie informowania o,
innym niz okreslone w ust. 5, sponsorowaniu przez producentow i dystrybutoréw
napojow alkoholowych, ktorych zasadniczg dziatalno$¢ stanowi produkcja lub

sprzedaz napojéw alkoholowych zawierajgcych od 8% do 18% alkoholu oraz
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informowania o sponsorowaniu przez producentow i dystrybutorow napojéw
zawierajgcych powyzej 18% alkoholu (ust.7); zakaz okreSlony w ust. 1 dotyczy
réwniez wydawnictw promocyjno-reklamowych przekazywanych przez producentéw,

dystrybutoréow lub handlowcéw napojow alkoholowych klientom detalicznym (ust. 8).

Dla przedstawionych powyzej instytucji prawnych, majgcych
przeciwdziata¢ obejsciu prawa, szczegdlne znaczenie ma pojecie znaku towarowego.
Zgodnie z art. 120 ustawy Prawo wiasnosci przemystowej znakiem towarowym moze
by¢ kazde oznaczenie umozliwiajgce odrdznienie towardw jednego przedsiebiorstwa
od towarow innego przedsiebiorstwa oraz mozliwe do przedstawienia w rejestrze
znakéw towarowych w sposéb pozwalajgcy na ustalenie jednoznacznego i
doktadnego przedmiotu udzielonej ochrony (ust. 1) Znakiem towarowym moze by¢ w
szczegolnosci wyraz, wigcznie z nazwiskiem, rysunek, litera, cyfra, kolor, forma
przestrzenna, w tym ksztatt towaru lub opakowania, a takze dzwiek (ust. 2). Celem
unikniecia obejscia regulacji ustawa o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi postuguje sie nadto pojeciem symboli zwigzanych ze znakami
towarowymi, przez co nalezy rozumie¢ takie symbole graficzne, ktére nie sg
zarejestrowanymi znakami towarowymi w rozumieniu ustawy — Prawo wtasnosci
przemystowej, jednak pozwalajg na jednoznaczng identyfikacje danego napoju

alkoholowego.

Mozliwos¢ zakwalifikowania danego przekazu za reklame napojow
alkoholowych w rozumieniu ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi uzalezniona jest zatem od tgcznego zmaterializowania sie trzech
przestanek, tj. przekaz musi mie¢ charakter publiczny, zawiera¢ oznaczenia napojow
alkoholowych, ktore pozwalajg na ich odréznianie, a jego cel stanowi
popularyzowanie znakow towarowych napojéw alkoholowych (zob. M. Koszowski [w:]
I.  Niznik-Dobosz, M. Koszowski, Ustawa o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi. Komentarz, LEX/el. 2022, art. 13(1).) Szerokie
ujecie oznaczenia napojéw alkoholowych wskazuje zatem, ze ich umieszczenie w
przekazie marketingowym winno prowadzi¢ do uznania go za reklame napojéw

alkoholowych.
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Przenoszgc powyzsze rozwazania na grunt niniejszej sprawy nie sposob
zgodzi¢ sie ze stanowiskiem przyjetym w zaskarzonym rozstrzygnieciu, iz w ramach

spornego przekazu handlowego pn. ,W.” nie doszto do popularyzowania znaku
towarowego napoju alkoholowego, jak rowniez brak jest podstaw do aprobaty
powzietego przez Sad Apelacyjny wniosku, ze sporny przekaz nie stanowit reklamy
w rozumieniu art. 2! ust. 1 pkt. 3 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi, lecz informacje o sponsorowaniu okreslong w art. 2*
ust. 1 pkt. 5 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi.
Podzieli¢ nalezy bowiem argumentacje Skarzgcego przedstawiong w czeSci
motywacyjnej skargi, iz zaskarzone rozstrzygniecie stanowi rezultat wadliwie
dokonanej wyktadni wskazanych w skardze przepiséw, prowadzgcej w swej istocie
do zniweczenia ratio legis wskazanej uprzednio regulacji i pominiecia aksjologii
komentowanej ustawy, ktorej celem jest przeciez ograniczanie dostepnosci i

spozywania napojow alkoholowych.

Majgc na uwadze definicje reklamy napojow alkoholowych i ustawowy zakaz
reklamy napojow alkoholowych innych niz piwo, trzeba stwierdzi¢, ze ,w
informowaniu o sponsorowaniu przez producentéow lub dystrybutorow napojéw
alkoholowych imprez masowych istotnym elementem jest tu wykazanie stosunku
prawnego pomiedzy sponsorem a sponsorowanym, czyli istnienia instytuciji
sponsorowania. Natomiast w przypadku upowszechniania wyzej wymienionych nazw
i znakéw towarowych bez wyraznego wskazania na zwigzek ze sponsorowaniem
bedziemy mieli do czynienia z reklamg napojow alkoholowych w rozumieniu ustawy
0 wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi i przez nig zabroniong”
(zob. . Skrzydto-Niznik, G. Zalas [w:] |. Skrzydto-Niznik, G. Zalas, Ustawa o
wychowaniu w trzezwoSci i przeciwdziataniu alkoholizmowi. Komentarz, Krakéw
2002, art. 13[1]). Zwazy¢ nalezy, iz zgodnie z art. 21 ust. 1 pkt. 5 ustawy o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi informacje o sponsorowaniu stanowi
przekaz obejmujgcy wytgcznie informacje zawierajgcg nazwe sponsora lub jego znak
towarowy w zwigzku ze sponsorowaniem. Informowanie o sponsorowaniu w
rozumieniu art. 13! ust. 6 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi - majgcego charakter wyjgtku wzgledem generalnego zakazu

okreslonego w art. 13* ust. 5 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
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alkoholizmowi, a tym samym wykluczajgcego zasadnosS¢ stosowania metody
interpretacyjnej w postaci wyktadni rozszerzajgcej - ogranicza sie natomiast
wytacznie do podania nazwy producenta lub dystrybutora napojow zawierajgcych do
18% alkoholu lub jego znaku towarowego, przy czym informacja ta nie moze byc¢
prezentowana w telewizji przez osobe fizyczng lub z wykorzystaniem wizerunku
postaci ludzkiej. W pismiennictwie podkresla sie natomiast, iz przepis ,art. 13 ust. 6
ustawy alkoholowej rozcigga wymaog dotyczgcy prezentacji informacji na wszelkie
osoby fizyczne oraz wizerunek postaci ludzkiej, bez wzgledu na jej rozpoznawalnos¢”
(zob. D. E. Harasimiuk, 3.2.5.2. Informowanie o sponsorowaniu przez producentéow
lub dystrybutorow napojow o zawartoSci alkoholu od 0,5% do 8% [w:] Zakazy reklamy
towaréw w prawie europejskim i polskim, Warszawa 2011, Lex/el.). Stawiajgc w
powotanym przepisie warunek, by w informacji o sponsorowaniu zawarta byta jedynie
nazwa sponsora lub jego znak towarowy, ustawodawca powtorzyt zatem tresc
legalnej definicji informowania o sponsorowaniu zawartej w art. 2% pkt 5 ustawy o

wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowii.

Nalezy podkreslic, ze ustawowe zasady informacji 0 sponsorowaniu majg
charakter bezwzglednie wigzgcy i nie mozna ich zmieniaé¢ pod rygorem niewaznosci
w tresci umow zobowigzaniowych o sponsoringu, a ,wyktadnia systemowa
omawianej instytucji informowania o sponsorowaniu pozwala wyprowadzi¢ wniosek,
ze przedmiotowe informowanie jest dopuszczalne we wzglednie waskim zakresie”
(zob. I. Skrzydto-Niznik, G. Zalas [w:] |. Skrzydto-Niznik, G. Zalas, Ustawa o
wychowaniu w trzezwoSci i przeciwdziataniu alkoholizmowi. Komentarz,
Krakoéw 2002, art. 13[1]).

Bedacy przedmiotem niniejszej oceny sporny przekaz handlowy, ktory
niewatpliwie winien podlega¢ ocenie jako integralna i niepodzielna catos¢, tym
samym nie odpowiada uprzednio wspomnianym wymogom. Zawarcie bowiem w
czesci audiowizualnej prezentacji wizerunku postaci ludzkiej uniemozliwia uznanie
go za informacje o sponsorowaniu. Zgodzi¢ nalezy sie ze Skarzgcym, iz brak jest
jakichkolwiek podstaw do wyszczegdlnienia poszczegdlnych elementdéw przekazu na
poszczegolne czesci, tj. fragment ,fabularny” i ,nieaudiowizualny”, a poddawany

niniejszej weryfikacji przekaz handlowy winien zosta¢ oceniony jako cato$¢, a nie
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jedynie we fragmentaryczny i wybiorczy wrecz sposob, ktory nie znajduje
umocowania — tak w judykaturze, jak i pismiennictwie. Bez znaczenia dla jego
kwalifikacji pozostaje przy tym okolicznos¢, w ktérym momencie emisji doszto do
prezentacji znaku towarowego napoju alkoholowego, tj. wina ,W.”, jako ze
nieuzasadnionym jest podziat weryfikowanego przekazu na poszczegdlne jego etapy.
Przyjeta w zaskarzonym rozstrzygnieciu interpretacja art. 13* ust. 6 w zw. z art. 2*
ust. 1 pkt. 5 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz
art. 16b ust. 1 pkt. 2 ustawy o radiofonii i telewizji, sprowadzajgca sie do
nieuzasadnionego przyjecia, iz li tylko sama informacja o sponsorowaniu nie moze
by¢ prezentowana przez osobe fizyczng lub z wykorzystaniem postaci ludzkich,
prowadzi w istocie do wypaczenia i tatwego obejscia zakazu ustalonego w ustawie o
wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi. Zaakceptowanie
przyjetej przez Sad Apelacyjny metody wyktadniczej prowadzi bowiem do wniosku,
iz sztuczne wyodrebnienie w ramach przekazu czesci ograniczonej do cech
wskazanych w art. 2! ust. 1 pkt. 5 ustawie o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi rozciggatoby skutek na jego catosc¢ i prowadzitoby w
rezultacie kwalifikacji przekazu jako informaciji o sponsorowaniu, niezaleznie od tego
jaka tres¢ zawarta bytaby w pozostatej jego cze$ci. Aprobata stanowiska wyrazonego
w zaskarzonym rozstrzygnieciu prowadzitaby do ze wszech miar nieakceptowalnego
whniosku, iz zasadniczo kazdorazowe umieszczenie w przekazie handlowym
informacji zawierajgcg nazwe sponsora lub jego znak towarowy w zwigzku ze
sponsorowaniem, niezaleznie od umiejscowionych w nim pozostatych elementéw,
prowadzitoby do instrumentalnego przeksztatcenia jego charakteru w ,informowanie
o sponsorowaniu”. Weryfikacji podlega natomiast nie fragment czy cze$¢
emitowanego przekazu, lecz jego integralno$¢ i zespot tworzgcych go elementéw
rozumiany jako cato$¢ kompozycji przekazu, a nie jego wyodrebnione etapy i
wydzielone czesci (zob. trafne stanowisko Sgadu Apelacyjnego w Warszawie w
wyroku z dnia 15 grudnia 2022 r., sygn. akt VIl AGa 618/22). Okoliczno$¢, iz znak ten
zostat umieszczony na planszy z napisami (przy czym zostat on zaprezentowany w
formacie znacznie wiekszym niz uzyta czcionka dla innych informacji dotyczgcych
imprezy) w zaden sposéb nie pozwala zatem na twierdzenie, iz nie doszio do

popularyzowania znaku towarowego napoju alkoholowego.



[ NSKP 58/23 15

Sad Najwyzszy doszedt zatem do przekonania, iz w petni trafnie Skarzgcy
zarzucit zaskarzonemu rozstrzygnieciu btedng wyktadnie, a takze niewtasciwe
zastosowanie przepisow art. 2% ust. 1 pkt 3 w zw. z art. 13 ust. 1,3 i 4 ustawy o
wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz w zw. art. 16b ust. 1
pkt. 2 ustawy o radiofonii i telewizji, wobec czego skarge nalezato uznac¢ za
zastugujgca na uwzglednienie. Zaskarzony natomiast wyrok Sgdu Apelacyjnego w
Warszawie z dnia 8 grudnia 2022 r., sygn. akt VIl AGa 585/22 — jako nieprawidtowy
i nieznajdujgcy poparcia w przepisach prawa — z uwagi ha wskazane uchybienia
nalezato uchyli¢ i przekazaC sprawe temu Sgdowi do ponownego rozpoznania.
Zwazajgc na jednoznacznie niewtasciwe zastosowanie powyzszych przepisow
prawa materialnego i ich btedng wykfadnie, Sad Apelacyjny — przy ponownym jej

rozpoznaniu — winien uwzglednic¢ przedstawione zapatrywania Sgdu Najwyzszego.

Biorgc pod uwage powyzsze, Sgd Najwyzszy orzekt jak w sentencji wyroku,
orzekajgc na podstawie art. 108 § 2 k.p.c. w zw. z art. 391 § 1 k.p.c. w zw. z art. 398%!
k.p.c. 0 pozostawieniu Sadowi Apelacyjnemu w Warszawie rozstrzygniecia o

kosztach postepowania kasacyjnego.
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