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WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 16 grudnia 2020 r.
Sad Najwyzszy w skfadzie:

SSN Grzegorz Misiurek (przewodniczgcy)
SSN Anna Koztowska (sprawozdawca)
SSN Wiadystaw Pawlak

w sprawie z powodztwa L. P.

przeciwko O. sp. z 0.0. w N.

0 zaptate

oraz w sprawie z powodztwa L. P.

przeciwko N. sp. z 0.0. w P.

o zapfate,

po rozpoznaniu na posiedzeniu niejawnym w Izbie Cywilnej
w dniu 16 grudnia 2020 r.,

skarg kasacyjnych strony pozwanej O. sp. z 0.0. w N.
i strony pozwanej N. sp. z 0.0. w P.

od wyroku Sgdu Apelacyjnego w (...)

z dnia 28 czerwca 2018 r., sygn. akt | AGa (...),

1. oddala skargi kasacyjne,
2. oddala wniosek powoda o zasadzenie kosztéw zastepstwa

procesowego w postepowaniu kasacyjnym.



UZASADNIENIE

Powdd L. P. w pozwach z dnia 12 lipca 2017 r. skierowanych przeciwko
O. sp.zo0.0. w N. i przeciwko N. sp. z 0.0. w D. domagat sie zasgdzenia kwot
po 216.000 z odsetkami od dnia wniesienia pozwu, wskazujgc, ze pozwane
spotki bez jego zgody wykorzystaty jego wizerunek w celach reklamowych.
Zarzgdzeniem z dnia 7 listopada 2017 r. obie sprawy zostaty potaczone do

wspolnego prowadzenia i rozstrzygniecia.

Wyrokiem z dnia 31 stycznia 2018 r. Sgd Okregowy w R. w sprawie
przeciwko O. sp. z 0.0. w N. zasadzit od tej pozwanej na rzecz powoda kwote
150.00 zt z odsetkami za opoznienie od 14 lipca 2017 r. i oddalit powddztwo w
pozostatej czesci, a w sprawie przeciwko N. sp. z 0.0. w D. oddalit powddztwo
w catosci i w obu wypadkach orzekt o kosztach procesu. W motywach
rozstrzygniecia Sad Okregowy ustalit, Zze powod prowadzgcy dziatalnos$é
gospodarczg pod firmg P. i pozwany O. sp.z 0.0. w N. (dalej jako spétka O.
albo O.) w dniu 2 stycznia 2015 r. zawarli umowe o $wiadczenie ustug
promocyjno-reklamowych, ktorej celem bylo udzielenie, w zamian za
wynagrodzenie, prawa do korzystania z wizerunku, w tym gtosu, nazwiska i
imienia powoda, a takze do jego rozpowszechniania, w celach reklamowych
zwigzanych z promocjg produktéw O.. Z umowy wynikato, ze powdd wyrazit
zgode na wykorzystanie i rozpowszechnianie przez O. , na zasadzie wytgcznosci,
jego wizerunku w sektorze odzywek, suplementéw diety oraz napojow w celach
publicznej reklamy i promocji O. oraz wytwarzanych przez te spétke produktow
na zasadach opisanych w umowie, w okresie jej obowigzywania. O.
byt uprawniony wykorzystywa¢ wizerunek powoda wytgcznie przez radio,
Internet, w tym na stronach internetowych i portalach spoteczno$ciowych.
Powdd wyrazit zgode na wykorzystywanie i rozpowszechnianie przez O. jego
wizerunku utrwalonego we wszelkich utworach w rozumieniu ustawy - prawo
autorskie, jakie zostang wykonane w czasie obowigzywania umowy podczas

sesji zdjeciowych lub nagran, z zastrzezeniem, ze utwory z wizerunkiem moga



by¢ wykorzystane wytgcznie w okresie trwania umowy na wymienionych

w niej polach eksploatacji.

Umowa zostata zawarta na okres pieciu miesiecy, od 2 stycznia 2015 r.
do 31 maja 2015 r., za jednorazowym wynagrodzeniem w kwocie 90.000 zt netto.
Dodatkowo  strony ustality, ze w przypadku rozwigzania umowy
lub jej wygasniecia spétce O. przystuguje prawo wykorzystywania przez okres 1
miesigca od daty zakonczenia umowy powstatych w wyniku jej realizacji
materiatow reklamowych z wizerunkiem powoda, opublikowanych i powszechnie
dystrybuowanych przez O. przed zakohczeniem wspotpracy. Spotka O.
zobowigzata sie réwniez do czterokrotnego dostarczenia powodowi w okresie
trwania umowy produktow jej marki o tgcznej wartosci 10.000 zt w cenach
detalicznych netto. Strony w § 9 ust. 3 umowy ustality, ze udzielone w umowie
upowaznienie do korzystania z wizerunku powoda, nie obejmuje korzystania
z tego wizerunku przez spéftki zalezne od spétki O. lub w inny sposob z nig
powigzane, w tym gospodarczo, kapitatowo, osobowo, jako niezalezne podmioty
gospodarcze. Prawo do korzystania z wizerunku powoda przystugiwa¢ miato
wytgcznie spotce O.. W wykonaniu umowy powdd wzigt udziat w sesji
fotograficznej, a takze w nagraniach materialu wideo. Z materiatu wideo,
w ktéorym nagrano gtos powoda powstat klip, ktdry nastepnie zostat umieszczony
w Internecie w serwisie Y. Spot byt odtwarzany w ogdlnopolskich stacjach
radiowych m.in. R. oraz Z.. Materialy zdjeciowe pojawiaty sie na profilach F.
prowadzonych dla marki O..

Umowa wygasta z dniem 31 maja 2015 r., mimo to wizerunek powoda
umieszczony byt na banerach znajdujgcych sie w sklepach P. ; powdd
prezentowat sie w koszulce z napisem ,0.” na banerze z napisem ,witaminy i
mineraty”. Miato to miejsce w sklepie w Centrum Handlowym Galeria w K., w
ktorym wyswietlany byt takze spot reklamowy z wizerunkiem powoda i byty to
materiaty powstate w ramach umowy fgczgcej powoda z pozwanym. Zdjecia
powoda zostaty umieszczone rowniez w sklepach P. w B. i P.. Sklepy, w
ktérych stwierdzono zdjecia z wizerunkiem powoda prowadzone byty przez N.
Sp. z 0.0. z siedzibg w D. (dalej jako spétka N. albo N.). W dniu 3 czerwca 2015

r. w radiu R. zostat wyemitowany spot reklamowy w udziatem powoda i miato to



miejsce przez rok od zakonczenia umowy. Po uzyskaniu wiedzy o powyzszym
menager powoda wystgpit z interwencjg do spotki O. wskazujgc na naruszenie
umowy oraz wezwat spotke do zaniechania naruszen i do rekompensaty za
poniesione straty. W odpowiedzi, pozwany w piSmie z dnia 29 wrzesnia 2016 r.
poinformowat, ze wszelkich dziatan naruszajgcych umowe zaprzestano z dniem
wygasniecia kontraktu. Pozwany zobowigzat sie tez do podjecia rozmoéw
majgcych na celu stworzenie nowej kampanii reklamowo-wizerunkowej; strony
prowadzity korespondencje w zakresie dalszej wspotpracy i kolejnych kampanii
reklamowych, do czego ostatecznie nie doszto. Powdd w dniach 1 grudnia 2016
r. i 10 maja 2017 r. wzywat, bezskutecznie, spotki O. i N. do zaptaty kwot po
300.000 zt za wykorzystanie jego wizerunku, bez zgody, w promowaniu przez

spotki ich produktow.

Z ustalen Sadu Okregowego réwniez wynikato, ze kampanie reklamowe
byty najcenniejsze w latach 2014-2016, z uwagi na sukcesy pitkarzy odniesione
w mistrzostwach Europy. Wartos¢ ekwiwalentu reklamowego z udziatem powoda
szacowana byta na kwote 41,5miIn ztotych. W 2016 r. udziat czotowych pitkarzy
reprezentacji Polski w kampaniach reklamowych wyceniany byt na kwote
300-500 tys. zt. Wg magazynu ,F.” w 2014 r. powdd znajdowat sie na
jedenastym miejscu najcenniejszych reklamowo polskich gwiazd. Jako wycene

reklamodawcow wskazywano kwote 480.000zt.

Dokonujgc oceny prawnej ustalonego stanu faktycznego Sad Okregowy
powotat jako podstawe prawng rozstrzygniecia art.81 ust. 1, art.78 ust. 1 i art. 83
ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawach autorskich i prawach pokrewnych
(jedn. tekst. Dz.U. z 2017 r., poz. 880), a takze art. 24 k.c. Wskazat, ze doszio
do naruszenia przez spotke O. umowy z dnia 2 stycznia 2015 r., wizerunek
powoda zostat bowiem wykorzystany w okresie juz po jej wygasnieciu
i z naruszeniem wymienionych w tej umowie pdl eksploatacji, a wiec bez zgody
powoda. Dziatanie pozwanego naruszato zatem jego dobra osobiste
i byto bezprawne. W ustalonych okolicznosciach, uwzgledniajgc m.in. rodzaj
naruszonego dobra, charakter i stopien naruszenia, czas trwania doznawanych

ujemnych przezy¢é psychicznych, jak rowniez stopieh winy naruszyciela,



Sad Okregowy za odpowiednie zadoscCuczynienie nalezne powodowi uznat
kwote 150.000 zi.

Decydujgc o oddaleniu powoddztwa w stosunku do spotki N.,
Sad Okregowy wskazat, ze wiascicielem marki P. jest spétka O., jakkolwiek
sklepy P. , w ktorych stwierdzono wykorzystanie wizerunku powoda, byly
prowadzone przez spétke N.. Nawet, jesli O. udostepnit materiaty reklamowe
spotce N. to i tak tylko O. ponosi odpowiedzialno$¢, bowiem to te spotke tgczyta

Zz powodem umowa.

Na skutek apelacji powoda i pozwanej spétki O., Sad Apelacyjny w (...)
wyrokiem z dnia 28 czerwca 2018 r. zmienit wyrok Sgdu Okregowego w ten
sposob, ze zasgdzit na rzecz powoda od O. sp. z 0.0. w N. kwote 108.000 zt z
ustawowymi odsetkami za opo6znienie od dnia 14 lipca 2017 r. i oddalit
powodztwo w pozostatej czesci oraz od N. sp. z 0.0. w D. kwote 108.000 zt z
ustawowymi odsetkami za opdznienie od dnia 14 lipca 2017 r. i oddalit
powddztwo w pozostatej czesci, oddalit w pozostatej czesci obie apelacje oraz

orzekt o kosztach procesu w obu instancjach.

Sad Apelacyjny analizujgc zgdanie powoda zasgdzenia od kazdego
z pozwanych kwot po 216.000 zt wskazat, ze powdd nie domagat sie zasgdzenia
zadoscéuczynienia za naruszenie jego dobra osobistego w postaci wizerunku,
ale wyrownania w ten sposoéb szkody majgtkowej, ktérg ponidst w zwigzku
z nienalezytym wykonaniem umowy przez spoétke O.. Wskazat, ze wprawdzie
powod nawigzywat do naruszenia jego prawa do wizerunku, lecz miato to Scisty
zwigzek z umowa, ktora tgczyta go z tym pozwanym, ktérej warunki pozwany
naruszyt i spowodowat, ze powdd nie uzyskat korzysci, ktére mogt otrzymad.
Réwniez sposéb wyliczenia dochodzonej przez powoda kwoty i odwotywanie
sie do umowy tgczgcej strony jednoznacznie wskazuje, ze roszczenie zwigzane
byto z umowg z dnia 2 stycznia 2015 r. i utratg korzysci, ktorych powdd zostat
pozbawiony, a ktére mégtby uzyskac. W odniesieniu do pozwanej spotki N. Sad
wskazat, ze powdd powotywat sie na wykorzystywanie przez te spotke bez
podstawy prawnej jego wizerunku dla promowania produktow P... Stad tez

nalezato przyjgé, ze powod nie domagat sie zados€uczynienia, ale w obu



sprawach, tak jak twierdzit w postepowaniu przed sgdem pierwszej instancji,
domagat sie rekompensaty za poniesione straty, a wiec naprawienia poniesionej
szkody w postaci utraconych korzysci wskutek dziatania pozwanych

rozpowszechniajgcych jego wizerunek bez jego zgody.

Sad Apelacyjny wskazat, ze mimo wygasniecia umowy tgczgcej powoda
ze spotkg O. (prowadzagcg dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie produkcji lekow i
wyrobéw farmaceutycznych, artykutdw spozywczych i zywnosci dietetycznej),
materiaty reklamowe w postaci spotu oraz plakaty ze zdjeciem powoda pojawity
sie w trzech sklepach P. prowadzonych przez spotke N., to jest w Centrum
Handlowym w K., Sw P.i Z. w B. w dniach 1 listopada 2015 r., 2 grudnia 2015 r.
i 9 grudnia 2015 r. Sklep w K. zostat otwarty we wrzesniu 2015 r., w B. otwarto
sklep w listopadzie 2015 r., a w P. w grudniu 2015 r. Sklepy posiadaty profile na
F.. Znak towarowy P. nalezy do spotki O. i ta spdtka jest wlascicielem spotki N..
Spotka O. naruszyta warunki umowy fgczacej jg z powodem, poniewaz po jej
wygasnieciu nadal korzystata z wizerunku powoda, bez jego wiedzy i zgody,
czym wyrzgdzita mu szkode. Artykut. 24 § 2 k.c. stanowi, ze jezeli wskutek
naruszenia dobra osobistego zostata wyrzadzona szkoda majgtkowa,
poszkodowany moze zgdaC jej naprawienia na zasadach ogdlinych.
Zgodnie natomiast z art. 471 k.c., dtuznik zobowigzany jest do naprawienia
szkody wyniktej z nienalezytego wykonania zobowigzania, a naprawienie szkody
obejmuje straty, ktére poszkodowany ponidst oraz korzysci, ktére mogtby
osiggng¢ gdyby mu szkody nie wyrzagdzono (art. 361 § 1 k.c.).
Gdyby wiec pozwany uzyskat zgode powoda na dalsze korzystanie z jego
wizerunku, powdd mogtby domagac sie dalszego wynagrodzenia, za kolejne
miesigce - co najmniej do konca 2015 r. i we wrzesniu 2016 r., skoro spot
reklamowy i plakat prezentujgce powoda w koszulce z napisem O. i promujgce
produkty O. nadal pojawiaty sie w sklepach, to jest w Centrum Handlowym w K.,
w S. wP. oraz Z. w B.. Z materiatdw, ktére pozostaty po wygasnieciu umowy
pozwany mogt korzystac tylko przez czerwiec 2015 r., natomiast przez pozostaty
czas czynit to bez wymaganej zgody i za ten okres powdd nie uzyskat od
pozwanego zadnej rekompensaty pienieznej. Powdd za prowadzenie akcji

reklamowej z jego udziatem w okresie pieciu miesiecy, od stycznia do 31 maja



2015 r. otrzymat 90.000 zt, co srednio miesiecznie daje 18.000 zt. Przyjmujgc
taki przelicznik za pozostaty okres, do konca 2015 r., czyli za okres szesciu
miesiecy, na rzecz powoda od O. Sp. z 0.0. w N. nalezato zasgdzi¢ tytutem
odszkodowania kwote 108.000 zi. Kwota 150.000 zt przyjeta przez Sad
Okregowy byta wygorowana. Powod wprawdzie odwotywat sie do wzrostu jego
wartosci reklamowej w zwigzku z sukcesami pitkarskiej reprezentacji Polski,
jednakze nie wykazat przekonujgco, ze wartos¢ reklamy z jego udziatem wzrosta
w stopniu znaczgcym. Ponad kwote 108.000 zt powoddztwo skierowane
przeciwko spotce O. podlegato zatem oddaleniu i oddaleniu podlegaty

w tej czesci apelacje powoda i spotki O. .

W odniesieniu do apelacji powoda kwestionujgcej oddalenie w catosci
powoddztwa skierowanego przeciwko spoétce N. , Sgd Apelacyjny wskazat, ze
pozwany ten, zajmujgcy sie sprzedazg hurtowg i detaliczng zywnosci, napojéw w
niewyspecjalizowanych sklepach, sprzedazg wyrobéw farmaceutycznych
i medycznych, to odrebny podmiot gospodarczy i jako spotka prawa handlowego
posiada osobowos¢ prawng, mimo ze jest kapitatowo oraz osobowo powigzany
ze spotkg O.. Tego pozwanego nie fgczyta z powodem zadna umowa
o Swiadczenie ustug reklamowych i nie wuzyskat on 2zgody powoda
na rozpowszechnienie jego wizerunku. Umowa z dnia 2 stycznia 2015 r.
w § 9 ust. 3 zastrzegata brak mozliwosci udostepnienia wizerunku powoda
innemu podmiotowi w jakikolwiek sposéb powigzanemu z O. sp. z 0.0. w N..
Pozwany N. powinien byt zachowaé ostrozno$é i starannos¢ przy
wykorzystywaniu reklamy z wizerunkiem powoda. Zwazywszy, ze ten pozwany
w prowadzonych sklepach P., w Internecie i na F., bezprawnie wykorzystywat
wizerunek powoda, spetnione zostaty przestanki z art. 24 k.c. w zwigzku z art.
415 k.c. Powod wykazat nie tylko naruszenie jego dobra osobistego, ale takze
szkode oraz zwigzek przyczynowy miedzy dziataniem pozwanego a szkoda.
Dziatania pozwanego nie byly jednorazowe, zachodzity podstawy do przyjecia,
ze naruszenie dobra osobistego powoda miato miejsce przez okres co najmniej
pot roku, co uzasadniato przyjecie, ze powdd poniodst szkode w wysokosSci
108.000 zi, to jest w takiej wysokos$ci mogtby uzyskaé korzys¢ gdyby pozwany

zawart z nim umowe o Swiadczenie ustug promocyjno —reklamowych. Okreslajgc



wysokos¢ tej korzysci Sgd wykorzystat mechanizm zastosowany przy ustalaniu
odszkodowania naleznego powodowi od spétki O.. W pozostatej czeSci apelacja

powoda podlegata oddaleniu.

Skargi kasacyjne od wyroku Sgdu Apelacyjnego wniosty pozwane spoiki.
Spotka O. zaskarzyta wyrok w czesSci oddalajgcej jej apelacje (to jest
rozstrzygajgcej o zadaniu przez zasgdzenie od niej na rzecz powoda kwoty
108.000 zt) i oraz orzekajgcej o kosztach procesu. Pozwana spotka N.
zaskarzyta wyrok w czesci zasgdzajgcej od niej na rzecz powoda kwote
108.00 zt i orzekajgcej o kosztach procesu. Zarzuty obu skarg kasacyjnych
i ich uzasadnienie sg w zasadzie tozsame, przy czym spotka O. w zarzutach
naruszenia prawa materialnego wskazuje naruszenie art. 471 k.c., natomiast
spotka N. — naruszenie art. 415 k.c.; ponizej przytoczono zarzuty obu skarg

kasacyjnych. Skarzgcy zarzucili naruszenie prawa materialnego:

- art. 23 oraz art. 24 § 2 k.c. przez btedng wyktadnie art. 23 k.c.
i wrezultacie niewtasciwe zastosowanie obydwu przepisow do stanu
faktycznego, w ktérym ocenie podlega wykorzystanie przez spotke O.
upublicznionego wczesniej, komercyjnego wizerunku powoda, a nie doszto do
przedstawienia wizerunku powoda w niekorzystnym Swietle, ani do naruszenia
prawa powoda do prywatnosci, czci, dobrego imienia, ani jego innego

okreslonego dobra osobistego;

-art. 65 § 1 i 2 k.c. przez niewtasciwe zastosowanie i w rezultacie
niewtasciwe zastosowanie rowniez art. 23 i 24 § 2 k.c. w zwigzku z art. 471 k.c.
przez btedne uznanie, Zze wykorzystanie wizerunku powoda w okresie
po wygasnieciu umowy stron i w sposob odmienny od okreslonego w umowie
stanowi naruszenie tej wygastej, umowy, podczas gdy zachowania majgce
miejsce po wygasnieciu umowy nie mogg stanowi¢ jej niewykonania
lub nienalezytego wykonania, a zatem art. 471 k.c. nie mogt w ogole

mie¢ zastosowania;

- art. 23 w zwigzku z art. 24 § 2 i art. 415 k.c. przez btedng wyktadnie
art. 23 i 24 § 2 k.c. i w rezultacie niewlasciwe zastosowanie polegajgce na

przyjeciu, ze podmiotem bezprawnie wykorzystujgcym wizerunek powoda jest



podmiot, ktéry jedynie umieszcza w swoim sklepie reklame pochodzgcg od
innego podmiotu, ktéra to reklama jest materiatem reklamujgcym produkty tego
innego podmiotu, podczas gdy prawidtiowa wyktadnia tych przepisow powinna
prowadzi¢ do uznania, ze na podmiocie prowadzgcym przedsiebiorstwo
handlowe nie spoczywa obowigzek weryfikacji czy udostepniajgcy mu wraz
ze swoimi produktami materiaty reklamowe posiada prawo do wykorzystania
cudzego wizerunku, w zwigzku, z czym, nawet w razie niedokonania takiej

weryfikacji, skarzgcemu nie mozna przypisac¢ winy,

- art. 361 § 2 k.c. w zwigzku z art. 471 k.c., a takze art. 361 § 2 w zwigzku
z art. 415 k.c. przez niewtasciwe zastosowanie i zasgdzenie odszkodowania,
pomimo ze po stronie powoda nie powstata szkoda w postaci utraconych
korzysci. Gdyby, bowiem nie doszto do wykorzystania wizerunku powoda przez
pozwane spotki, to powdd nie mogtby uzyska¢ prawa do wynagrodzenia
za wykorzystanie swojego wizerunku; szkoda w postaci utraconych korzysci
powstaje, gdy uprawniony wskutek zdarzenia szkodzgcego nie uzyskuje korzysci,

ktére w innym przypadku bytby niemal na pewno uzyskat;

-art. 361 § 11 § 2 k.c. w zwigzku z art. 24 § 2 k.c. i w zwigzku z art.
471 k.c., atakze w zwigzku z art. 415 k.c. przez niewtasciwe zastosowanie
polegajgce na zasgdzeniu odszkodowania z tytutu utraconych korzysci
w zwigzku z przypisywanym pozwanym korzystaniem z wizerunku powoda,
podczas gdy - w swietle ustalonego przez Sad Apelacyjny stanu faktycznego
- nalezato uznac, ze nie wystgpita szkoda w postaci straty, nie wystgpita réwniez
szkoda w postaci utraconych korzysci, jak réwniez brak byto podstawy do
uznania, ze kazdy z pozwanych =zawartby z powodem osobng umowe
o korzystanie z jego wizerunku, a kazda z tych umoéw przewidywataby

wynagrodzenie odpowiadajgce zasgdzonej kwocie ,

-art. 361 § 11 2 k.c. w zwigzku z art. 471 k.c., a takze w zwigzku z art.
415 k.c., art. 23 i 24 § 2 k.c. przez niewlasciwe zastosowanie polegajace na
zasadzeniu odszkodowania za Kkorzystanie z wizerunku powoda przez
umieszczenie materiatdw reklamowych w trzech sklepach spotki N. w okresie od

lipca do grudnia 2015 r., podczas gdy sklepy, w ktorych miato dojs¢ do
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naruszenia zostaty po raz pierwszy otwarte, odpowiednio, we wrzesniu 2015 r.
(K.), listopadzie 2015 r. (B. ) i w grudniu 2015 r. (P.);

-art. 361 §1i 2 k.c. w zwigzku z art. 471 k.c., a takze w zwigzku z art.
415 k.c. przez niewlasciwe zastosowanie polegajgce na btednym przyjeciu,
ze wartos¢ szkody wyrzgdzonej przez pozwanych powodowi odpowiada wartosci
wynagrodzenia z umowy zawartej uprzednio przez powoda ze spotkg O., ktora
to umowa dotyczyta wykorzystania wizerunku powoda na innych polach
eksploatacji (radio, Internet) i w innym wymiarze oraz zasiegu obiorcow reklam,
-art. 361 § 2 k.c. w zw. z art. 366 § 1 k.c. przez niewtasciwe zastosowanie
polegajgce na zasgdzeniu odszkodowania w postaci tych samych utraconych
korzysci od kazdego z pozwanych pomimo ustalenia jednego zdarzenia rzekomo
szkodzgcego, co prowadzi do niestusznego i bezpodstawnego wzbogacenia

powoda, podczas gdy odszkodowanie nie moze przekracza¢ wysokosci szkody;

- art. 6 k.c. w zw. z art. 361 § 1 i 2 k.c. przez niewlasciwe zastosowanie
polegajgce na tym, ze Sad Apelacyjny uwzglednit powddztwo o odszkodowanie,
pomimo braku w materiale sprawy dowoddéw na poniesienie przez powoda
szkody w postaci utraconych korzysci i na wysokos¢ szkody, w tym braku
niezbednego dowodu (i wniosku powoda) z opinii biegtego, podczas
gdy prawidtowe zastosowanie tych przepisbw powinno polega¢ na uznaniu,
ze to na powodzie spoczywa ciezar dowodu wykazania poniesienia szkody
i jej wysokosci.

Skarzgcy zarzucili rowniez naruszenie przepisOw prawa procesowego,

ktére mogto miec istotny wptyw na wynik sprawy, to jest:

- art. 278 § 1i art. 227 k.p.c. w zwigzku z art. 391 § 1 oraz art. 382 k.p.c.
polegajgce na uwzglednieniu powddztwa mimo nieprzeprowadzenia dowodu
z opinii biegtego sgadowego dla ustalenia wysoko$ci utraconych korzysci,
stopnia prawdopodobienstwa uzyskania korzysci w okreslonej kwocie; ustalenie

tych okolicznosci wymagato wiadomosci specjalnych,

- art. 328 § 2 k.p.c. w zwigzku z art. 391 § 1 k.p.c. polegajgce na takim
przedstawieniu stanu faktycznego, w $wietle ktérego doszio do naruszenia

prawa powoda w okresie od lipca do grudnia 2015 r. w sklepach w K., B. i P.,
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przy réwnoczesnym ustaleniu, ze sklepy te zostaty po raz pierwszy otwarte,
odpowiednio, we wrzesniu 2015 r., w listopadzie 2015 r. i w grudniu 2015 r., co
czyni opis ustalen faktycznych przyjetych za podstawe wyrokowania
wewnetrznie sprzecznym i nie pozwala w tym zakresie na kontrole kasacyjng

orzeczenia.

We wnioskach kasacyjnych skarzgcy domagali sie uchylenia
zaskarzonego wyroku w czesciach przez siebie zaskarzonych i przekazania

sprawy w tych zakresach do ponownego rozpoznania Sgdowi Apelacyjnemu
w(...).
Sad Najwyzszy zwazyt, co nastepuje:

Zgodzi¢ sie trzeba z Sadem Apelacyjny, ze powdéd domagat
sie rekompensaty majgtkowej za wykorzystanie przez pozwane spoétki, bez jego
zgody, jego wizerunku znakomitego sportowca, dla zareklamowania w ten
sposob ich produktow. Wykorzystanie renomy stawnych osob, uzycie,
najczesciej, ich wizerunku dla zareklamowania produktéw wtasnej marki stanowi
mechanizm marketingowy, ktérego celem jest podniesienie efektywnosci
sprzedazy towarow. Na ten, zastosowany przez pozwanych, mechanizm,
nazywany personality merchadising, powod zwrocit uwage w  piSmie
procesowym stanowigcym replike na odpowiedz na pozew ztozong przez spotke
O., wskazujgc, ze jego wizerunek jako osoby znanej, jest realnie wyceniany, ma

oznaczong wartos¢ rynkowg, co stanowi o jego wartosci marketingowe;j.

Wizerunek cziowieka jest jego dobrem osobistym, Wizerunek,
jako wartos¢ idealna zwigzana z osobowoscig cztowieka, jego tworzenie
i eksploatacja inna niz rozpowszechnianie, podlega ochronie na podstawie
art. 23 k.c. Jest to ochrona ukierunkowana na ochrone intereséw osobistych.
Skarzgcy trafnie wskazujg, ze art. 23 i 24 k.c. stanowityby uzasadniong
podstawe rozstrzygniecia wowczas gdyby w wyniku rozpowszechniania
wizerunku powoda doszto do naruszenia innego jego dobra osobistego, np.
dobrego imienia czy tez prywatnos$ci, co w sprawie oczywiscie miejsca nie miato.

Powdd nie domagat sie ochrony swego wizerunku jako wartosci idealne;j.



12

Nie ulega jednak watpliwos¢, ze niektore dobra osobiste, w tym wiasnie
wizerunek, ma aspekty majagtkowe. Jego wartos¢ rynkowa, z uwagi na zdatnosc¢
do ekonomicznej eksploatacji, uwidacznia sie szczegolnie wowczas gdy
dochodzi do jego rozpowszechnienia. Rozpowszechnienie wizerunku,
rozumianego jako odwzorowanie charakterystycznych cech  postaci,
uregulowane jest w art. 81 i 83 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
Artykut 81 tego prawa zawiera ogodlng regulacje zasad rozpowszechniania
wizerunku, podkresli¢ jednak trzeba, ze chodzi tu o to samo dobro, o jakim
stanowi art. 23 k.c. Z powotanego art. 81 pr.a.pr.p. wynikajg zasady ochrony
wizerunku ze wzgledu na okreslone w tej ustawie sposoby udostepniana, przez
okreslenie sytuacji, w ktorych wykorzystanie wizerunku ma charakter bezprawny.
Tak wiec tylko od woli danej osoby zalezy dopuszczalno$¢ rozpowszechniania
wizerunku. Przepis wskazuje kiedy brak zgody nie czyni rozpowszechnienia
bezprawnym, jednakze kazde reklamowe, komercyjne wykorzystanie wizerunku
zawsze wymaga zgody uprawnionego. Zgoda taka moze wyrazac¢ sie zawarciem
stosownej umowy, co miatlo miejsce w okolicznosciach badanej sprawy
w odniesieniu do spoétki O.. Komercyjna eksploatacja wizerunku po wygasnieciu
umowy nie uzasadniata jednak twierdzenia, ze doszio do nienalezytego
wykonania umowy. Ogélne reguty kodeksu cywilnego dotyczgce wykonania
zobowigzan nie miaty tutaj zastosowania nie tylko dlatego, ze roszczenie
odszkodowawcze z tytutu nienalezytego wykonania zobowigzania (art. 471 k.c.)
powstaje w ramach ciggle istniejgcej miedzy stronami stosunku prawnego wiezi
obligacyjnej. Jezeli strony wykonaty w zakreslonym terminie wszystkie swoje
obowigzki umowne i przez co istniejgcy miedzy nimi stosunek prawny wygast,
jak to miato miejsce w relacji powoda ze spotkg O., zadne roszczenie
0 nienalezyte wykonanie zobowigzania powstaC juz miedzy nimi nie moze.
Ponadto zwraca uwage, ze konstrukcja przedstawionego przez powoda
roszczenia w zadnym aspekcie nie odnosita sie do nienalezytego wykonania
umowy, ale jednoznacznie koncentrowata na fakcie komercyjnej eksploatacji
jego wizerunku, bez zezwolenia, co godzito w jego interesy majgtkowe. Takie
rozpowszechnianie wizerunku bez zezwolenia jest bezprawne, a skutkiem byt

uszczerbek w majgtku powoda. Niezgodne z prawem, zawinione zachowanie,



13

prowadzgce do uszczerbku w majagtku poszkodowanego wyczerpuje znamiona
czynu niedozwolonego (art. 415 k.c.). Takag kwalifikacje prawng zachowania
spotki N.  przyjgt Sad Apelacyjny i, co do zasady, brak jest podstaw,
aby jg kwestionowac. Nie powinno tez budzi¢ watpliwosci, ze taka kwalifikacja
jest uzasadniona réwniez w odniesieniu do oceny zachowania spotki O.;
koncepcja kontraktowej odpowiedzialnosci odszkodowawczej jest tu nie do
przyjecia. Uzasadnione byto przypisanie zawinienia obu pozwanym spotkom;
w odniesieniu do Spoétki O. naruszenie intereséw powoda, chociazby przez brak
nalezytej starannosci, zostato wrecz przyznane. W odniesieniu do spotki N. , nie
mozna nie zauwazyc¢, ze w prowadzonym przez nig sklepie sprzedawane byty
produkty nie tylko spoétki O., zatem spotka N., wykorzystujgc wizerunek powoda
w wystroju prowadzonych przez siebie sklepéw miata obowigzek uzyskac¢ zgode
powoda. Brak jest podstawy do przyjecia, ze mozna udekorowaé prowadzony
przez siebie sklep cudzym wizerunkiem bez refleksji o legalnosci takiego
dziatania i to w sytuacji, gdy standardy zachowania przedsiebiorcy jako

profesjonalisty wyznacza art. 355 § 2 k.c.

Zagadnienie, w jaki sposob zrekompensowacC uprawnionemu powstaty
w jego majatku uszczerbek wynikty z bezprawnego uzycia wizerunku majgcego
realng wartos¢ rynkowg, stato sie kanwg dla réznych wypowiedzi zaréwno
w orzecznictwie jak i w doktrynie. Dopuszczenie roszczenia odszkodowawczego,
jako konsekwencja przyjecia deliktowej odpowiedzialno$ci odszkodowawcze;j
konstrukcyjnie nie nasuwa zastrzezen. Zrekompensowaniu powinien podlegaé
uszczerbek w postaci utraconych korzysci. Przepis art. 361 § 2 k.c. stanowi
o takich korzysciach, ktéore mozna bytoby osiggngé gdyby szkody nie
wyrzgdzono (lucrum cessans). Takg utracong korzyscig mogtoby by¢ utracone
wynagrodzenie spodziewane od innego podmiotu, ktérego powodowi nie
wyptacono z powodu szkodzgcego zachowania pozwanych, ale powdd nie
domagat sie naprawienia takiej szkody. Uszczerbek, ktory zostat wywotany
zachowaniem pozwanych i zrekompensowania ktérego domagat sie powdd nie
miesci sie w zakresie pojecia utraconych korzysci w rozumieniu art. 361 § 2 k.c.
Nie byto zatem wystarczajgcych podstaw do oparcia rozstrzygniecia

zasgdzajgcego nalezno$¢ na przepisach o deliktowej odpowiedzialno$ci
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odszkodowawczej za szkode w postaci utraconej korzysci. Biorgc pod uwage,
ze uszczerbek majatkowy powoda nie powinien pozosta¢ niezrekompensowany
nalezato zaakceptowa¢ poglagd wyrazany w orzecznictwie i doktrynie,
ze uprawnionemu w razie rozpowszechniania jego wizerunku bez zgody
przystuguje roszczenie z bezpodstawnego wzbogacania, o wydanie bezprawnie
uzyskanej korzysci (art. 405 k.c, art. 414 k.c.). Zobowigzanie z bezpodstawnego
wzbogacenia powstaje ex lege i jest jednym z podstawowych instrumentéw
stuzgcych ochronie podmiotow prawa cywilnego przed niekorzystnymi dla nich
I niemajgcymi wystarczajgcego oparcia w ich woli, zmianami majgtkowymi.
Fundamentem aksjologicznym tego zobowigzania jest wynikajgcy z zasady
sprawiedliwosci (art. 2 Konstytucji RP) nakaz oddania kazdemu tego, co mu sie
nalezy. Ze wzgledu na wskazang podstawe aksjologiczng obowigzek
restytucyjny z tytutu bezpodstawnego wzbogacenia, inaczej niz w przypadku
odpowiedzialnosci odszkodowawczej, powstaje niezaleznie nawet od tego,
czy wzbogaconemu mozna postawi¢ zarzut niewtasciwego zachowania, a takze
niezaleznie od tego, czy miedzy zubozeniem jednej osoby a wzbogaceniem
drugiej istnieje adekwatny zwigzek przyczynowy. Przyjecie, w okolicznosciach
rozpoznawanej sprawy, dla roszczenia powoda podstawy prawnej z art. 405 k.,
wigze sie z mozliwoscig rozumienia pojecia korzysci jako samego uzyskania
korzystania z dobra, za ktére zwykle sie ptaci. Monopol rozpowszechniania
wizerunku jest przypisany prawnie do osoby powoda, wiec korzys¢ zostata
uzyskana jego kosztem. Wystarczylo wiec wykazanie uzyskania korzysci
kosztem zubozonego, czyli kosztem prawa wytgcznego powoda posiadajgcego
wartos¢ majgtkowg, co w sprawie nastgpito. Wydaniu wobec tego podlegac
powinna warto$¢ tego korzystania, co w istocie sprowadza sie do mozliwego do
uzyskania wynagrodzenia za ten sposob rozpowszechnienia wizerunku jaki
zostat przez naruszycieli zastosowany (por. wyrok Sgdu Najwyzszego z dnia
27 kwietnia 1977 r. | CR 127/77 - nie publ.). Wysokos$¢ takiego wzbogacenia
moze i powinna byc¢ ustalona z uwzglednieniem wszelkich ustalonych w sprawie
okolicznosci, w tym oczywiscie z uwzglednieniem renomy powoda jako
znakomitego pitkarza i reklamowej wartosci jego wizerunku. Odwotanie sie przez

Sad do wynagrodzenia ustalonego w umowie nie przedstawia sie wiec jako
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nietrafne, skoro wynagrodzenie umowne zostato ustalone za czas pieciu
miesiecy, a bezprawne korzystanie z wizerunku powoda trwato przez znacznie
dtuzszy czas. W tym miejscu trzeba wskazacC, ze zawarte w uzasadnieniu
zaskarzanego wyroku ustalenie co do czasu trwania bezprawnego korzystania
z wizerunku powoda nie jest nieprawidtowe. W obydwu skargach kasacyjnych
zostat podniesiony zarzut wadliwego sporzgdzenia uzasadnienia, bo
obejmujgcego wadliwe, wg skarzgcych, ustalenie faktyczne co do czasu
bezprawnego wykorzystania wizerunku powoda. Niezalenie od tego, ze nie jest
dopuszczalne kwestionowanie, nawet przez odwotanie sie do art. 328 § 2 k.p.c.,
ustalen faktycznych stanowigcych podstawe rozstrzygniecia (art. 3982 § 2
k.p.c.), zarzut jest oczywiscie nietrafny. Sad nie popadt w sprzecznos$é
w zakresie oznaczenia czasu bezprawnego wykorzystywania wizerunku powoda
pozwanych skoro ustalit, ze wizerunek byt eksponowany w sklepach spétki N.
od chwili ich otwarcia (wrzesieh-grudzien 2015 r.), a menager powoda fakt
ten ustalit naocznie rok pézniej, we wrzesniu 2016 r. (stad tez strony podjety
rozmowy mozliwej dalszej wspotpracy). Tak wiec ditugi czas eksploatacji
wizerunku powoda w sklepach dla reklamowania nie tylko produktow spoétki O.
ale i innych produktow sprzedawanych tamze przez spotke N., a takze samych
sklepéw sieci P., przy wykorzystaniu dla tych celéw rowniez F., trafnie zostato
uwzglednione przy ustalania kwoty podlegajgcej zasgdzeniu. Mozna wskazac,
ze w tych okolicznosciach potrzeba przeprowadzania dowodu z opinii biegtego
nie przedstawiata sie jako niezbedna, tym bardziej, ze Zzadna ze stron nie
wnosita o przeprowadzenie takiego dowodu, a wysokos¢ odpowiedniej sumy sgd
mogt ustali¢ na podstawie wtasnej oceny, po rozwazeniu wszystkich okolicznosci

sprawy (por. art. 322 k.p.c.).

Majgc na uwadze powyzsze i uwzgledniajgc, ze zaskarzony wyrok, mimo
btednego uzasadnienia, odpowiada prawu, Sgd Najwyzszy oddalit skargi
kasacyjne (art. 3984 k.p.c.).

Whniosek powoda o zasgdzenie kosztéw zastepstwa procesowego
w postepowaniu  kasacyjnym zostat oddalony jako spdzniony, zostat

bowiem zgtoszony w pismie procesowym z dnia 30 listopada 2020 r.,
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zamiast w odpowiedzi na skargi kasacyjne ztozonej w terminie wynikajgcym
z art. 398" § 1 k.p.c.

ke



