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POSTANOWIENIE

Dnia 19 kwietnia 2018 r.
Sad Najwyzszy w sktadzie:

SSN Krzysztof Pietrzykowski

w sprawie z powoédztwa H. Poland S.A. w G.

przeciwko M. Polska S.A. w W.

o zaptate,

na posiedzeniu niejawnym w lzbie Cywilnej w dniu 19 kwietnia 2018 r.,
na skutek skargi kasacyjnej strony pozwane;j

od wyroku Sgdu Apelacyjnego w W.

z dnia 18 lipca 2017 r., sygn. akt | ACa .../16,

1. odmawia przyjecia skargi kasacyjnej do rozpoznania;
2. zasgdza od pozwanego na rzecz powodki kwote 2700
(dwa tysigce siedemset) zlotych tytutem kosztéow

postepowania kasacyjnego.



UZASADNIENIE

Zgodnie z art. 398° § 1 k.p.c., Sad Najwyzszy przyjmuje skarge kasacyjng
do rozpoznania, jezeli w sprawie wystepuje istotne =zagadnienie prawne,
istnieje potrzeba wyktadni przepiséw prawnych budzgcych powazne watpliwosci lub
wywotujgcych rozbieznosci w orzecznictwie sgdow, zachodzi niewaznosc
postepowania lub skarga kasacyjna jest oczywiscie uzasadniona. W niniejszej
sprawie Sad Il instancji uznat, ze w catosci optaty na ,budzet marketingowy”
stanowig czyn nieuczciwej konkurencji, zas publikacja jakichkolwiek informacji
w gazetkach nie miata znaczenia. W tym zakresie i co do tej kwestii pozwany
wniost skarge kasacyjng. Jako uzasadnienie wniosku o przyjecie skargi kasacyjnej
do rozpoznania wskazat, ze jest to istotne zagadnienie prawne, na ktérego tle
doszto do rozbieznosci orzecznictwa. Watpliwos¢ dotyczy tego, czy rzeczywiscie
pobrane optaty sg czynem nieuczciwej konkurencji, gdy faktycznie doszto do
promociji produktow sprzedawcy przez publikacje informacji o nich w gazetkach
sieci. Skarga nie zastuguje jednak na przyjecie jej do rozpoznania. Po pierwsze,
znamienne jest, ze skarzgcy wskazat wytgcznie na rozbieznos¢ w orzecznictwie
sagdéw powszechnych. Tymczasem zagadnienie to zostato juz expressis verbis
wyjasnione w orzecznictwie Sgdu Najwyzszego, zatem brak potrzeby dalszego
wyjasniania. Po drugie, zagadnienie to watpliwosci nie budzi, jesli sie zwazy, ze
wysokos¢ Zzgdanych optat w istocie nie byla powigzana z podejmowanymi
dziataniami promocyjnymi, poniewaz wysokos¢ te ustalano procentowo, bez
korelacji ze skalg promocji produktéw w gazetkach. Jesli nawet promocja
produktow w gazetkach miata jakgs warto$¢ tez dla dostawcy, to te umowy nie
przewidywaty w istocie zaptaty za te ustuge, lecz dodatkowg, niedopuszczalng

optate, ktorej zgdanie stanowito czyn nieuczciwej konkurenciji.

W skardze kasacyjnej wniesionej w niniejszej sprawie nie zostata wykazana
zadna z okoliczno$ci wskazanych w art. 398° § 1 k.p.c., dlatego Sad Najwyzszy

odmaowit przyjecia skargi do rozpoznania.
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