Sygn. akt | CK 515/04

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIE]

Dnia 4 lutego 2005 .
Sad Najwyzszy w sktadzie:

SSN Gerard Bieniek (przewodniczgcy)
SSN Jbzef Fragckowiak (sprawozdawca)

SSA Dariusz Zawistowski

w sprawie z powddztwa K. S.

przeciwko M.(...) Spoétce z 0.0. w W.

0 ochrone dobr osobistych,

po rozpoznaniu na rozprawie w Izbie Cywilnej w dniu 4 lutego 2005 r., kasacji powodki

od wyroku Sgdu Apelacyjnego z dnia 17 czerwca 2004 r., sygn. akt | ACa (...),

zmienia zaskarzony wyrok w ten sposob, ze oddala apelacje pozwanej M.(...)
Spoétka z 0.0. z siedzibg w W. od wyroku Sagdu Okregowego w W. z dnia 13 sierpnia
2002 r., sygn. akt Il C (...) oraz zasgdza od tej spotki na rzecz powodki 540 (pieéset
czterdziesci) zt z tytutlu zwrotu kosztéw postepowania apelacyjnego i

kasacyjnego.

Uzasadnienie

K. S., po ostatecznym sprecyzowaniu powddztwa skierowanego przeciwko M.(...)
Sp. z 0.o. w W,, H.(...) sp. z 0.0. w W. i J. S., wniosta o zobowigzanie kazdego z
pozwanych do opublikowania na ich koszt w dzienniku ,S.(...)" oswiadczenia

zawierajgcego stwierdzenie, ze przepraszajg powddke za naruszenie jej débr osobistych



przez opublikowanie wramach reklamy wizerunku powddki bez jej zgody wraz z
tekstem, ktory naruszat jej dobre imig i czesc.

Wyrokiem z dnia 13 sierpnia 2002 r. Sgd Okregowy w W. uwzglednit roszczenie
powddki w stosunku do M.(...) sp. z 0.0. i H.(...) sp. z 0.0., oddalit natomiast powddztwo
wobec J. S. i orzekt o kosztach procesu. Orzeczenie to zostato oparte na podstawie
nastepujgcych ustalen faktycznych i ocen prawnych.

W latach 1989 - 1990 powddka wzieta udziat w dwu sesjach zdjeciowych
prowadzonych przez pozwanego J. S., za ktdre otrzymata wynagrodzenie, wyrazajgc
zgode na publikacje wykonanych podczas tych sesji zdje¢ bez ograniczen. We wrzesniu
1996 r. J. S. zawart z H.(...) sp. z 0.0. umowe, na mocy ktorej, powotujgc sie na
przystugujgce mu na zasadzie wytgcznosci prawo rozporzgdzania i swobodnego
wykorzystywania fotografii modelek, przekazat nabywcy zestaw fotografii sktadajgcych
sie z 10 sztuk zdjeC przedstawiajgcych nieoznaczone z imienia i nazwiska modelki,
wsréd ktorych jedno ze zdjeé przedstawiato K. S.

W pierwszej potowie 1998 r. w wielu numerach gazety ,S.(...)" ukazata sie
reklama ustug audio - tele zawierajgca zdjecie powddki z zamieszczonym tekstem
,Czekam na Ciebie", ,Sprobuj ze mng", ,Z Tobg prywatnie", ,Zadzwon" oraz podanymi
numerami telefonéw. Pod reklamg drobnym drukiem umieszczona zostata informacja ile
kosztuje minuta rozmowy a takze, ze nalezy mie¢ 18 lat, aby skorzystac¢ z reklamowanej
ustugi. Powyzsze ogtoszenia zamowione zostaty u pozwanej spétki M.(...) jako wydawcy
gazety ,S.(...)" przez firme trudnigca sie reklamg i dziatajgcg na zlecenie spétki H.(...).

O ukazaniu sie ogtoszen powodka dowiedziata sie od znajomych, ktorzy uznali,
ze ,nisko upadta" skoro reklamuje agencje towarzyskie, poréwnywali jg do dziewczyn z
takich agencji, a babcia powddki wrecz uznata, ze wnuczka ,reklamuje sie jako
prostytutka". Po ukazaniu sie reklamy K. S. nie otrzymata zadnych propozycji filmowych
ze swojej agencji filmowej, choé¢ wczesniej zagrata w ponad 20 filmach. Zaistniata
sytuacja skionita powddke do wyjazdu do USA. Efektem interwencji powddki u
pozwanych byto zaprzestanie z koncem czerwca publikacji reklamy.

Dokonujgc oceny prawnej roszczenia powodki Sgd Okregowy uznat, ze zastuguje
ono na uwzglednienie tylko w stosunku do pozwanych spoétek, ktére bezprawnymi
dziataniami naruszyty dobra osobiste K. S.. Spétka H.(...) nie posiadata zgody powddki
na wykorzystanie jej fotografii w takim zestawieniu jak to przedstawiono w reklamie.

W ocenie Sadu Okregowego umiejscowienie fotografii powodki wsrod innych

reklam ustug audiotekstowych, kontekst i miejsce w jakim reklama ta wystepuje



w czasopismie ,S.(...)" mogto powodowaé, ze reklamy takie byly traktowane jako
reklamy ustug o szeroko rozumianym charakterze erotycznym. Postacie zamieszczone
w tych reklamach czesto utozsamiane sg z rodzajem reklamowanych ustug, moze
réwniez sugerowac, ze powodka swiadczy reklamowane ustugi. Powddka jako kobieta i
aktorka ma prawo do ksztattowania swego pozytywnego wizerunku czemu niewatpliwie
nie stuzy publikowanie jej fotografii z cytowanymi wyzej napisami. W zwigzku z
publikacjg zdje¢ powddki z okreslonymi zwrotami i numerami telefonéw naruszone
zostato prawo powoddki do dobrego imienia, godnosci i czci.

Sad Okregowy podnidst, iz pozwane spotki nie wykazaty okolicznoSci
wytgczajgcych bezprawnos¢ naruszenia dobr osobistych powddki. Przedmiotowa
reklama naruszajgca dobra osobiste powodki musi by¢ uznana za sprzeczng z prawem,
co uzasadnia odpowiedzialno$¢ spotki M.(...), jako wydawcy gazety, w ktorej
opublikowano reklame, na podstawie art. 37 w zw. z art. 38 Prawa prasowego. Zdaniem
Sadu Okregowego dla bytu odpowiedzialnosci wydawcy wystarczy w tym przypadku, iz
w opublikowanym przez niego materiale prasowym zamieszczono reklame, ktéra
naruszyta dobra osobiste innej osoby. Na pozwanym jako wydawcy cigzyt szczegdiny
obowigzek zainteresowania sie tre$cig reklam, ktére budzg w spoteczenstwie
przeciwstawne oceny.

Sad | instancji oddalit powédztwo w stosunku do pozwanego S. uznajac, iz
przeniést prawo do rozpowszechniania wizerunku powodki zgodnie z posiadanym
uprawnieniem i nie uczestniczyt bezposrednio w przygotowaniu reklam, zatem
dziataniom tego pozwanego nie mozna przypisac¢ cech bezprawnosci.

W tym stanie rzeczy Sgd Okregowy nakazat pozwanym spotkom ziozenie
oswiadczenia o tresci sprecyzowanej w wyroku.

Spétka M.(...) w apelacji od wyroku Sadu Okregowego, w czesci jej dotyczacej,
zarzucita razgce naruszenie prawa materialnego, w szczegodlnosci art. 36, 37, 38 i 42
ust. 2 Prawa prasowego przez btedng interpretacje i niewlasciwe zastosowanie oraz
sprzecznos¢ istotnych wustalen Sadu z trescig zebranego w sprawie materiatu
dowodowego i przekroczenie granic swobodnej oceny dowodow.

Sad Apelacyjny uznat apelacje za zasadng. Zdaniem Sadu Apelacyjnego,
prawidtowo Sad Okregowy ustalit, ze poprzez zestawienie w ramach jednej kompozyciji
zdjecia powoddki z okreslonymi zwrotami mogacymi sugerowac, ze to wtasnie ona
oferuje reklamowane ustugi o charakterze erotycznym, doszio do naruszenia dobr

osobistych powddki. Nie zostato w sprawie wykazane, aby powddka udzielita zgody na



wykorzystanie jej wizerunku do tego typu reklamy. Zgoda powddki dotyczyta bowiem
rozpowszechniania bez ograniczen jej zdje¢, anie tworzenia kompozycji z
wykorzystaniem tychze, zwlaszcza w takim kontekscie w jakim zostaly uzyte.
Rozwazajgc kwestie zakresu udzielonej przez powddke zgody trafnie zauwazyt Sad
Okregowy, ze w czasie gdy powddka wyrazita zgode na publikacje jej fotografii bez
ograniczen nie istniaty na polskim rynku reklamowane w mediach ustugi audiotekstowe.

Sad Apelacyjny uznat, ze reklama naruszyta wymienione dobra osobiste
powodki, co wszakze nie jest rownoznaczne ze sprzecznoscig reklamy z prawem. Nie
sposob podzieli¢ wyrazonego przez Sad | instancji w niniejszej sprawie zapatrywania, iz
dla bytu odpowiedzialnosci wydawcy wystarczy, ze w opublikowanym przez niego
materiale prasowym zamieszczono reklame, ktdra naruszyta dobra osobiste innej
osoby.

W mys$l art. 42 ust. 2 Prawa prasowego w zwigzku z art. 36 ust. 2 ustawy,
wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ opublikowanych ogtoszen i reklam o ile
nie sg one sprzeczne z prawem lub zasadami wspoétzycia spotecznego. Przestanke
odpowiedzialnosci wydawcy stanowi zatem sprzeczno$¢ ogtoszenia i reklamy z prawem
lub zasadami wspotzycia spotecznego wynikajgca wprost z tredci lub formy tych
materiatdw. Odpowiedzialnos¢ wydawcy uzasadniona jest wowczas, gdy z tresci
reklamy lub ogtoszenia wynika w sposdb oczywisty, ze narusza czyjes prawa.

W ocenie Sadu Apelacyjnego ani z tresci ani z formy przedmiotowej reklamy nie
wynika wprost fakt naruszenia czyjego$ dobra osobistego. Dokonane w toku procesu
ustalenia o braku zgody powddki na zestawienie jej zdje¢ z okreslonym tekstem w celu
reklamy ustug audiotekstowych nie zmienia powyzszej oceny. Zaprezentowana przez
Sad | instancji wyktadnia wymienionych przepisow Prawa prasowego, zgodnie z ktorg
ustalony fakt naruszenia dobr osobistych powddki przez zamieszczenie reklamy réowna
sie sprzeczno$ci reklamy z prawem, prowadzitoby do wytgczenia stosowania art. 42 ust.
2.

Wymaga podkreslenia, ze przedmiotowa reklama ukazata sie na specjalnie
wydzielonych do tego celu stronach w sposéb nie budzacy watpliwosci, ze nie stanowi
materiatu redakcyjnego wydawcy. Ponadto, co jest bezsporne, wydawca dysponowat
zapewnieniem zlecajgcego opublikowanie reklamy o posiadaniu oswiadczenh osob, ktére
zezwalajg na publikacje reklam ze swoimi wizerunkami. Osobng kwestig za$ jest, czy
Zlecajgcy opublikowanie reklamy wykorzystat zdjecia w granicach udzielonego

zezwolenia.



W tym stanie rzeczy Sad Apelacyjny zmienit zaskarzone orzeczenie w ten
sposob, ze powodztwo wzgledem spotki M.(...), oddalit oraz w konsekwencji zmienit
rozstrzygniecia o kosztach procesu za pierwszg instancje.

W kasacji od tego wyroku powodka zarzucita naruszenie prawa materialnego art.
24 k.c. i art. 42 ust. 2 Prawa prasowego w zwigzku z art. 36 ust. 2 Prawa prasowego.

Sad Najwyzszy zwazyt, co nastepuje.

Kasacja zastuguje na uwzglednienie. Sad Apelacyjny ustalit, ze wykorzystanie
zdje¢ powodki bez jej zgody w materiale reklamowym zamieszczonym w pismie
wydawanym przez pozwang spotke M.(...) naruszyto dobra osobiste powddki, w
szczegolnosci jej dobre imie i czesé. Z drugiej strony jednak doszedt do wniosku, ze
pozwany wydawca, ktory opublikowat te zdjecia jako materiat reklamowy moze byé
zwolniony z obowigzku przeproszenia powddki. Zdaniem Sagdu Apelacyjnego
odpowiedzialnos¢ wydawcy uzasadniona jest wowczas, gdy z tresci reklamy lub
ogtoszenia wynika w sposob oczywisty, ze narusza czyje$ prawa. Z takg sytuacjg nie
mamy zas$ do czynienia w rozpoznawanej sprawie. Poglagd Sadu Apelacyjnego nie
znajduje jednak uzasadnienia w przepisach dotyczgcych odpowiedzialnosci wydawcy za
tres¢ reklam zamieszczonych w piSmie wydawanym przez niego.

Przede wszystkim podkreslic nalezy, ze reklama jest materiatem prasowym.
Zgodnie z art. 7 ust. 2 pkt 4 ustawy z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe (Dz. U. Nr
5, poz. 24 ze zm.), materialem prasowym jest kazdy opublikowany lub przekazany do
opublikowania w prasie tekst albo obraz o charakterze informacyjnym, publicystycznym,
dokumentalnym Iub innym, niezaleznie od s$rodkéw przekazu, rodzaju, formy,
przeznaczenia czy autorstwa. Do tak szeroko ujmowanej kategorii nalezy wiec
niewatpliwie reklama. Do odpowiedzialnosci za naruszenia prawa spowodowane
opublikowaniem materiatu prasowego, a wiec takze reklamy stosuje sie zasady ogoine,
chyba ze ustawa stanowi inaczej. Gdy chodzi o opublikowanie reklamy to zgodnie z art.
42 ust. 2 Prawa prasowego wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tre$¢ ogtoszen i
reklam opublikowanych zgodnie z art. 36 tej ustawy. Wspomniany przepis art. 36 Prawa
prasowego jako podstawowy warunek zamieszczania reklam wymienia zas to, iz
reklama nie moze byC sprzeczna z prawem lub zasadami wspétzycia spotecznego. O
tym wiec czy pozwana spétka M.(...) ma ponosi¢ odpowiedzialnos¢ za opublikowanie
reklamy zawierajgce zdjecia powodki przesgdza to, czy publikacja tych zdje¢ byta

bezprawna.



Sad Apelacyjny ustalit, ze umieszczenie zdje¢ w takim kontekscie jak uzyto ich w
reklamie przygotowanej przez pozwang spotke H.(...) naruszato dobra osobiste powddki.
Zgodnie z art. 23 i 24 k.c. jezeli naruszone zostato dobro osobiste, to istnieje
domniemanie, ze naruszenie to ma charakter bezprawny. Skoro wiec pozwana spotka
M.(...) dopuscita do opublikowania reklamy zawierajgcej zdjecia i przez to dosztio do
naruszenia dobdr osobistych powodki, to aby unikng¢ odpowiedzialnosci przewidzianej
w art. 24 k.c., musiataby udowodnic, ze taka publikacja nie byta jednak bezprawna. Jak
wskazuje sie w doktrynie okolicznosciami wytgczajgcymi bezprawno$¢ sg: 1) dziatania
w ramach porzadku prawnego, w tym wykonywanie prawa podmiotowego, 2) ochrona
interesu zastugujgcego na ochrone, 3) zezwolenie uprawnionego, 4) przepisy
szczegolne, ktére wytgczajg lub ograniczajg ochrone débr osobistych 5) sprzecznos$é
zgdania ochrony z zasadami wspofzycia spotecznego. W okolicznosciach
rozpoznawanej sprawy uchylenie bezprawnosci bytoby mozliwe tylko gdyby pozwany
wydawca wykazat, ze posiadat zezwolenie powddki na umieszczenie jej wizerunku w
takim kontekscie stownym jak uzyto go w opublikowanej przez niego reklamie.

Sad Apelacyjny jednoznacznie ustalit rowniez, ze takim zezwoleniem nie
dysponowata pozwana spétka H.(...), ktéra przygotowata reklame ani tym bardziej
pozwana spoétka M.(...). Skoro wiec nastgpito, przez opublikowanie reklamy zawierajgce;j
zdjecia powddki, naruszenie jej dobr osobistych, a pozwany wydawca nie wykazat, ze
taka publikacja nie byta bezprawna, jest on odpowiedzialny na podstawie art. 24 k.c. To,
ze publikacja zdjecia bez wyrazenia zgody osoby, ktorej wizerunek ono przedstawia jest
bezprawne potwierdza takze art. 81 ustawy z dnia z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych (jedn. tekst: Dz. U. z 2000 r. Nr 80, poz. 904 ze zm.).

Dokonane powyzej ustalenia prowadzg do wniosku, ze zamieszczenie w reklamie
zdje¢ powddki byto bezprawne, tym samym za$ uzna¢ nalezy, ze w rozumieniu art. 36
Prawa prasowego reklama ta byla niezgodna z prawem. W zwigzku z tym pozwany
wydawca nie moze by¢ zwolniony z odpowiedzialnosci za jej publikacje na podstawie
art. 42 ust. 2 Prawa prasowego. W konsekwencji odpowiedzialny on jest w zakresie jaki
przewiduje art. 24 k.c. To, ze wydawca, ktory dopuszcza do publikacji reklamy
niezgodnej z prawem, ponosi odpowiedzialno$¢ niezaleznie od tego czy mozna mu
przypisa¢ wine za jej opublikowanie, mozna uznac za poglad utrwalony w orzecznictwie
Sadu Najwyzszego (wyrok z dnia 8 lutego 1990 r. Il CR 1303/89, OSNC z 1991, z 8-9.
Poz. 108; uchwata z dnia 7 grudnia 1993 r. lll CZP 160/93, Wokanda z 1994, z. 2, poz.
1; wyrok z dnia 10 wrzesnia 1999 r. Il CKN 939/98, OSNC 2000/3/56).



Majgc na uwadze powyzsze wzgledy Sad Najwyzszy, na podstawie art. 393"

k.p.c., orzekt jak w sentencji.



